DATOS FIN DE SEMANA LARGO
DEL 20 AL 22 DE JUNIO 2025
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CENTRO DE INFORMACION EVENTOS CASTILLO NARANJAL
TURISTICA (CIT) SAN CARLOS DE PEREDA
49% 30% 18% 39%



PROCEDENCIA PROCEDENCIA NACIONAL

. ] Tucuman
Turistas Internacionales* Corrientes 3o,

10%

3%

Otras ciudades de E.R.
17%

Prov. de Buenos Aires
47%

Turistas Nacionales
90%

*Turistas internacionales provenientes

de Uruguay,Paraguay y China Sa;;;':e

CABA
7%




CONFORMACION DEL GRUPO

Amigos
12%

GENERO

Pareja

Solo 37%

18%

Masculino
38%

Femenino
62%

Familia
33%
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POR QUE ELIGIO CONCORDIA
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15%

10%

5%

0%




.COMO SE INFORMO DEL DESTINO?

Agencias de Viajes

(o)
A) Redes Sociales FRECUENCIA DE

Eventos 28% VISITA

21%

Tra. Vez

Dos veces 0 mas 49%

51%

Visitas anteriores

24% Recomendacion de Terceros

24%




EVENTOS DESTACADOS
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PROCAR 4000 FIERREROS CONCORDIA




MOTIVO DE VIAJE A CONCORDIA

Otros
Familiares y/o Amigos 9%
12%

Trabajo, negocios, motivos profesionales
15%
Esparcimiento, Ocio y Recreaciéon
64%




RESERVA DE ALOJAMIENTO MEDIO DE TRANSPORTE

Booking, Google, entre otras Amnibus
18% 9%

No realizé reserva previa
9%

Contacto directo

73% Vehiculo particular

9%




TIPO DE ALOJAMIENTO

X QR * G X N
Cabana/bungalow

00000 0 o
ooo0oo 65% 7%
mininlnln . Casa Rodante

N OCUPACION 7%

. . PROMEDIO
Casa de alquiler turistico
Un 79% de los encuestados 12%
se alojo en la ciudad
“ Hotel
o,

S $77.316,75 o2%

% GASTO PROMEDIO Casa propia de familiares/amigos
12%




